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LEDARE

| denna grafiska manual presenteras MittX visuella profil.

o
Vara grafiska grundregler far sitt varde nir vi alla foljer dem och tillsammans gor vi varumirket INNEHALL
starkt och vitalt. Ledord............... 4
o .. . . . Logotyp....
Med en samlad kommunikation ger vivart varumarke en enhetlig profil mot varlden. LiLS .
En konsekvent och enhetlig profil signalerar professionalism och inger respekt. Genom 6kad TP L hcscssmmons
igenkanningseffekt blir synergieffekterna hogst patagliga och leder till att vibemdts med en Férg........... 10
positivare attityd frén vara kunder. Bildsprak........... 12
Det &r viktigt att du l&ser hela detta material noga och tillgodog6r dig innehallet. Grafiska

Grafiska regler ska ses som ett hjalpmedel for att skapa bilden av ett starkt och framgangsrikt element........... 14
foretag. De utgdr grunden for MittX varumarkeskommunikation. E-post

signatur............ 15
Arbetar vi konsekvent och tillsammans kommer vi att: Visitkort ............ 15
«Synas som ETT starkt MittX. En stark och tydlig identitet tar oss langre an flera, sma och otydliga. Checklista......... 16
« Oka MittX trovardighet.
« Skapa forutsattningar for snabb och positivigenkanning av MittX.
« Skapa enhetlighet nar det galler MittX visuella identitet.
« Ge omvarlden en tydlig bild av vilka vi ar och vad vi star for.
« Kommunicera s att vi starker var konkurrenskraft pa alla de omraden inom vilka vi verkar.
FREDRIK MICKELSSON, VD
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LEDORD

DESIGN - SAKERHET - PRESTANDA

MittX-bagen &r det sjalvklara valet nar det kommer till utrustning av din maskin inom entreprenad
och jordbruk. Vipa MittX skapar bagar som I6ser dina problem och ser till att du och dina kollegor
kan jobba vidare utan onédiga stopp pa grund av arbetsmiljo, véder eller andra potentiellt osékra

situationer.

MittX-bagarna &r designade fér att folja maskinens linjer och skapa en kansla av att utrustningen
arintegrerad. Vi stravar alltid efter en tidlés design som héller i langden. Vi vill att du ska utrusta
din maskin med kvalitativa produkter som héaller Iange - det &r hallbarhet for oss.

For oss ar din sdkerhet viktig. Vara bagar utgar fran befintliga infastningpunkter vilket innebar
attingaingrepp gors pd maskinernas chassin eller andra delar, som i sin tur kan riskera att for-
svaga dess konstruktion. Detta innebar ocksa att monteringen av MittX-bagen blir smidig. Vi vill
att det ska vara enkelt for dig att vélja vara bagar.

Véra tillbehor &r noga utvalda for att héja prestandan pa din maskin och skapa goda férutsatt-
ningar for dig att jobba i den tuffa miljé som maskinerna utsatts fér. Med bagar och tillboehér som
ar kvalitetstestade och utvecklade utifran kundernas behov sékerstéller du att du kan genom-
fora detjobb som kravs av dig din maskin.

VALJ MITTX-BAGEN TILL DIN MASKIN!
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LOGOTYP

NAGRA TIPS

MittX logotyp
skaifdrsta hand
alltid aterges i farg.
Endast nar det

inte fungerar av
trycktekniska eller
estetiska skal far
logotypen atergesii
svart ellerivitt. Inga
andra varianter eller
skalningar av farger
ar tillatna.

Forsok alltid att

uppné sa hog kon- Ledorden design, sikerhet och prestanda ir de vitala vardeord som ligger till grund for vad MittX

eseonoL och dess logotyp ska utstrala.
mellanlogotypen

och bakgrunden.

Ska logotypen Logotypen representerar allt som MittX star fér och ar var kvalitetsstampel. Den &r en av vara
placeras paenmork viktigaste tillgdngar och det &r den vi investerar i varje gang den anvands.
bakgrund bor en vit Var logotyp ar basen och utgangspunkten for all kommunikation utat. Den ar den enskilt viktigaste

variant anvandas for
basta kontrast.

identitetsbarande komponenten i var grafiska profil och ska darfor finnas med pé allt kommunikativt
material som har MittX som avsandare.

Logotypen &r specialskuren och kan ej ersattas med nagot typsnitt. Det ar inte tillatet att gora
férandringarilogotypen eller andra proportionerna. Anvénd alltid godk&nda originalfiler ifran
0SS.
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FRIZON

Véarlogotyp kommer till sin ratt nér den appli-
cerasmotrenaytor och for att den ska fram-

trada sa tydligt som mojligt bor ett omrade M
runt logotypen som &r fritt fran text och andra @ : a-
grafiska element finnas. Minsta frizon mats med X ’ X

FEL

hjalp av ett relativt matt (X)som utgar fran X:ets

liggande stapel. =X




TYPOGRAFI
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Typografin ar nast intill lika viktig som logotypen i den grafiska profilen.
Ett samlat typografiskt uttryck kan ge samma igenkdnnedom som en logotyp och skapar
samtidigt ett professionellt och genomtéankt intryck.

| forsta hand anvander MittXiall extern kommunikation typsnitett Barlow. Vi har valt ut Barlow for
sina estetiska och kommunikativa kvaliteter for att forstarka vart budskap.

Anvandandet av Barlow Condensed i rubriker kan variera mellan Light och Bold fér att ge omvax-
ling och ett mer levande utseende, rubriker satts alltid i versaler. Se olika forslag pa de ndstkom-
mande sidorna.




RUBRIK / Barlow Condesed Bold, i versaler

o w s KONTORS-
ABCDEFGHIJKLMNOPOQRSTUVXYZAAOD BRUK

1234567890+2?!,.;: For vir interna

kommunikation
(Word, Powerpoint

RUBRIK / Barlow Condesed Light, i versaler med flera)gél_ler
............................................................................................................................................................................................ samma typsnitt

som de tidigare

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAD S
1234567890+2!,.;:

Brodtext / Barlow, i olika vikter

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAQ
abcdefghijkimnopqgrstuvxyzddo
1234567890+7?!,.;:
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAD
abcdefghijklmnopqrstuvxyzado
1234567890+?!,.;:



FARGER

PRIMARFARG BLA

RGB 0/105/175
CMYK 100/50/5/0
PANTONE PMS 300

HEX #0069AF
RAL 5005

KOMPLEMENTFARG ORANGE SEKUNDARFARG SVART
RGB 239/182/88 RGB 0/0/0
CMYK 0/35/80/0 CMYK 0/0/0/100
Pantone PMS 1365 Pantone PMSBLACK
HEX #EFB658 HEX #000000
RAL 1003 RAL 9005

100% 75% 50% 25%




Vara farger spelar en viktig roll nér det géller att kommunicera vart varumérke, de ska fa oss att
associera till positiva kdnslor och upplevelser.

MittX farger anvands for att skapa kontrast och variation men samtidigt ge en varm och harmo-
nisk upplevelse av varumaérket. MittX grundféarg ar bld och till den finns en utvald komplementférg
- orange.

Komplementfargen ar vald for att inte konkurrera med MittXs grundfarg, utan anvands istallet
foratt brytaavochlyftaupp.

Sekundéarfargerna - svart och gré - ska nyttjas nar de andra inte kan anvandas. Den gra anvands
vid sérskilda tillfallen som profilklader, bildekor samt pa svart bage, dar grundféargen blir for
dominant eller inte passar.

Arbeta med ett begransat antal farger for att skapa kontrast och variation men samtidigt ge en
harmonisk upplevelse av trycksaken. Férsok att halla nere antalet farger i en och samma produkt
och 1&t priméarfargen dominera, men anvand garna komplementfargerna for att forstéarka, balan-
seraoch fargsatta diagram, bakgrunder med mera.

Fargernaanvandsistegom 25,50, 75 0och 100%.

| fargproverna pa detta uppslag finns fargnummer for fyra olika fargsystem, anvand ratt for just
ditt andamal.

Red, green, blue
-anvands vid
skarmvisning.

CMYK

Cyan, magenta,
yellow, keycolor
(svart) och anvéands
vid tryckproduktion.

PMS

Pantone Matching
System anvands vid
en- eller tvafargs-
tryck for till exempel
profilklader.

HEX

Hex ar ett webb-
sakert fargsystem
for produktioner pa
webben.

RAL

Ar en fargstandard
forindustri-och
byggbranschen.
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MittX bildsprak syftar till att lyfta produkterna och deras anvindningsomraden. De ska vara
varumarkesstarkande och forstarka MittX "USPar”: design, sidkerhet och prestanda.

LYFTA UPP

Ovan ses exempel

pa hur monterade Om bilderna enbart ska visa pa produkterna och deras utférande anvands neutrala produktbilder.
produkter kan lyftas | 6vrigt ska produkterna visas i miljéer dar de ar tankta att anvanda - hos slutkund pa maskiner.
fram med hjalp av

komplementféargen.
- A



Garnaien miljé dar den aktuella maskinen verkar.

Har utgar vifran standardmaskiner i huvudsak och synligg6r garna manniskorna som kor MANNISKOR
maskinerna. VI behdver i stérre utstrackning tdnka pé att synliggéra manniskor i MittX verksamhet. Att visa personerna
Likasa nar vivisar upp bilderna fran verksamheten sdsom produktionen eller séljorganisationen i hytten &r viktigt
- bér manniskor i sa stor utstrackning som mojligt synas. forattfakunden

attrelatera till
produkterna.



GRAFISKA ELEMENT

SYMBOLER

Symbolerna anvands nar de arrelevantaochi
man av plats. De bor inte klumpas ihop om de
bidrar till ett rorigt intryck.

ARS

GARANTI ALUMINIUM R RAL

BARDEN OCH FLAGGAN

De grafiska elementena "barden” och “flaggan”
anvands nar de passar och ar ej obligatoriska

@ )
M’ ’ "Barden” synkas med logotypen till en fin éver-
ORIGINALET gang(se exemplet intill).

"Flaggan” kan laggas med i mén av plats for
att framhava den lokala produktionen.

Skalogotypen anvandas endast tillsammans
med flaggan sé placeras den enligt exemplet
intill. Storleken pé flaggan ska vara héalften sa
hdg som logotypen ar.




E-POSTSIGNATUR

Viénliga hdlsningar / Best regards
P Samuel Styf Fors STRUKTUR
M”’ Teknisk Support / Order & Leverans [MittXs logotyp]
+46 (0)651 214 62 | +46 (0) 70 237 50 38 [Bla avgrénsare]
samuel@mittx.se | www.mittx.se Halsning
Calibrikursiv
12 pkt, gra

Stocksbovdgen 11G, 827 60, Farila, Sweden
Namn Efternamn

Vara e-postmeddelanden ska i den man det &r mgjligt avslutas med var gemensamma Trebuchet MS fet
18 pkt, bl

avsandare som tydligt signalerar vem som har mailat, var logotyp och vilka vi ar.
Titel

VISITKO RT Trebuchet MS fet

11 pkt, gra
Kontaktuppgifter
FREDRIK
MICKELSSON

Calibri kursiv
VD

13 pkt
fredrik@mittx.se
073-809 8517

MireX

Anvéand alltid vdra gemensamma mallar nar du tar fram eget material. Ju mer enhetligt vi

presentera oss, desto storre farstdelse och igenkdnning nar vi hos vara mottagare.

FREDRIK MICKELSSON




Overenstammer ditt material med MittXs grafiska riktlinjer?
Har ar en snabb checklista.

GRAFISK FORM BILDSPRAK

Layouten har ett luftigt och lattillgangligt Lyft produkterna och deras anvandnings-
uttryck. Ratt logotyp anvands och den har omraden. Synliggdr garna ménniskorna som
en tydlig placering samt ratt proportioner. k6r maskinerna.

TYPOGRAFI GRAFISKAELEMENT

Barlow anvands genomgaende och kan Symboler, bard och flagga anvénds dér de ar
varieras med olika vikter. relevanta och utan att det blir rorigt.

FARG

Ratt farger med ratt fargkoder. Primarfargen
ar bld och komplementfargen &r orange.

Behover du hjélp med att profilera vart varumarke?
Kontakta oss, vi kan bistd med réd och tipsiden
praktiska hanteringen av var grafiska profil.

Tel: 0651-214 62 eller info@mittx.se



